Was haben TrinkgefdBe mit Genuss und Freundschaft zu tun?

Sturm im Weinglas
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S chaut man sich historische
Abbildungen von Weingli-
sern an, dann fillt auf, dass oft
sehr aufwindig geschliffene und
kunstvoll gestaltete Gliser darge-
stellt sind. Eine ganze Industrie
im Bayerischen Wald und im
angrenzenden Tschechien lebte
davon, Gliser zu blasen und mit
komplexen Mustern zu versehen.
Was hier mit ungeheurem Ge-
schick hineingeblasen und an-
schliefRend von Kunsthandwerkern mit Schliff veredelt wurde,
galt lange als Krénung dessen, was Handwerk und Idassisches
Manufakturwesen hervorbringen kann. Meine Tante besitzt
einen ganzen Wohnzimmerschrank voller sclch teurer Gliser.
Damals, als sie gekauft wurden, schien es, als sei dies eine
Anschaffung fiirs Leben, zumal sie sich die Glaser bei kleinem
Einkomimen abgespart hatte. Heute klagt sie dariiber, dass die
Gliser kaum Verwendung finden und, da diese so viel Platz
beanspruchten, sie sich iiber jedes zerschlagene Stiick freue.

Nicht nur sie, auch viele andere Weintrinker magen solche
Gliser nicht mehr. Warum? Die Mode hat sich geindert, und

man sieht sich satt an Dingen, die einen Jahr fir Jahr umge-

ben. Was uns hier interessiert, ist aber etwas anderes. Es ist
das Prestige, das sich mit diesen Glisern verbindet. Wie so
oft, wenn man sich die Geschichte von Genussmitteln ansieht,
wurde die Sache selbst, das Genussmittel, in den Hintergrund
gedringt und die Form, der Prunk oder die Art und Weise, wie
es zu sich genommen wurde, trat in den Mittelpunkt. Jetzt
werden viele Leser sagen, dass zur Zeit der Anschaffung der

Kennen Sie das? Sie sind bel Freunden
eingeladen und drgern sich iiber die
schiechten Weingldser, in denen der

Riesling verduftet. Oder Sie bewun-

dern neidisch prall gefiillte Vitrinen mit

Riedel satt. Ein soziologischer Blick auf

Mode, Prestige und Gruppenzwang von
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Gliser meiner Tante in den Goer
oder 7oer Jahren die Leute sowie-
so keine Ahnung von Wein hatten,
Und Leute, die sclche Gliser be-
saflen, itber glykolmanipulierte
Spitlesen nie hinauskamen.

Nur, in vielen deutschen Fami-
lien galt Wein damals vor allem
als Genussmittel, das zwar den
festlichen Ginsebraten im Winter
zu begleiten hatte, aber nicht als
tigliches Lebensmittel einzuset-
zen war. Eine andere Erfahrung machte ich als Jugendlicher
beim ersten Italienbesuch rg7a. Wir wunderten uns itber die
Relation zwischen Benzin- und Weinpreisen, Man bekam fitr
den Gegenwert eines Liters Benzin fast zwei Liter Wein. Mit
dem Urlaub im Siiden lernten wir den Umgang mit Wein
in anderen Lindern kennen. Durch die Veralltiglichung des
Weintrinkens, die dort vorgelebt wurde, entzog sich der Sinn
der geschliffenen und aufwindig gestalteten Gliser. Wer ein-
mal in Frankreich oder Italien auf dem Land spontan zu einem
Glas eingeladen wurde, weiff, dass es dort auch ein einfaches
Wasserglas tuk.

Mit den Jahren fithrte die angestiegene Qualitit des Wei-
nes nun auch zu einer Neubeurteilung des Getrinks. Mit der
Erfahrung wuchs der Anspruch. Und es kam zu einer Um-
kehrung: Die Prisentation des belanglosen Weines in edlen
Glasern wurde durch den Genuss des hochwertigen Inhalts in
einfachen Gefiiflen ohne Schnérkel abgelést. Das Glas wurde
zu einer Sache, die nicht mehr der Prisentation seiner selbst
diente, sondern dem Genuss untergeordnet wirde. Das Glas



hatte fiir die Beurteilung von Farbe, Geruch und Geschmack
platzlich eine Funktion bekommen. Das Funktionale wurde
dem Prunk Gibergeordnet. Damit waren prunkvoll gestaltete
Gliser unbrauchbar geworden. Endlich kam der Sache selbst
und nicht mehr der Prisentation die Hauptaufmerksamkeit
zu. Die Dekoration tritt bei gleichzeitiger Aufwertung des
Genusses in den Hintergrund.

Und heute? Wir wilrden niemanden, der uns einen Wein in
den alten, aufwindig geschliffenen Glisern anbietet, noch als
Weinkenner betrachten. Der in solchen Behilissen kredenzte
Tropfen kann eigentlich nur indiskutabel sein und nicht nur
das, es findet eine Ubertragung von der Form des Genusses
auf die Personen statt: Diejenigen, die uns das vorsetzen,
kénnen selbst nur indiskutabel sein.

Der Weintrinker entdeckt
die Funktionalitit des Glases

Allerdings kénnen wir uns auch Ausnahmen vorstellen,
etwa, wenn die geschliffenen Gliser mit dem Hinweis darauf,
dass es sich um Erbstiicke handelt, den Tisch zieren. Eine
andere Maglichkeit wire der Verweis auf die historische Bedeu-
tung, auf eine Besonderheit, die sich mit den Glisern verbindet,
Oder wir wissen vorm Gastgeber, dass er absichtlich die Mode
der » Unzeit« zelebriert, sich etwa bewusst gegen momentane
kulinarische Korrekiheiten wendet, um seine Individualitit zu
betonen. In diesem Fall bedinfen die aus der Mode gekomme-
nen Gliser eines Komumentars, um akzeptiert zu werden.

Das Glas ist also keineswegs nur ein handlicher Behalter fiir
einige Schlucke Wein. Es ist viel mehr — es ist ein Lackmustest.
Wir erkennen schon einmal, ob die Leute, bei denen wir den
Wein trinken, »modern« eingestellt sind, ob sie {iber die not-
wendigen Kenntnisse verfiigen oder nicht. Wenn nicht, dann
kann es sein, dass sie beim »Kulturtest« durchfallen und die
Beziehung belastet wird. Nicht unbedingt wegen der Gliser,
aber wegen der Ungleichheit in dieser Hinsicht. Wir wissen

aus der Gruppenforschung, dass in kleinen Kreisen eine Ten-

denz zur Anniherung von Meinungen und Gewohnheiten
besteht. Der Soziologe Erving Goffman lehrte uns, dass viele
Tatigkeiten mit dem Gegenitber quasi synchron erledigt wer-
den. Man sucht sich eher Freunde unter solchen, die hnliche
Ansichiten haben, die iiber vergleichbare Erfahrungen verfiigen,
die etwa gleich alt sind, in dhnlichen Berufen arbeiten und fast
genau so viel verdienen. Kurzum, an den Glisern — natiirlich
nicht nur daran, aber es ist ein interessanter Test — erkennen
wir, ob die Freundschaft zwischen diesen Leuten und uns eine
weitere Chance bekommt.

Auch das Trinkverhalten ist natiulich interessant. Etwa,
wenn Bordeauxgliser auf den Tisch kommen. Sie besitzen
ein so grofes Volumer, dass fast die ganze Flasche hinein-
passt. Ahnungslose Giste nun, die sich selbst einschenken,
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Mein

meinen, es reiche auch schon, wenn es halb gefiilltist ... Sol-
ches Verhalten wird zwar im Moment von der Gruppe nicht
direkt sanktioniert, aber genau zur Kenninis genommen.
Derjenige, der sich nicht innerhalb eines gewissen Rahmens
verhilt, liuft Gefahr, sich fiir weitere Events ein fiir alle mal
zu disqualifizieren.

Schliff, Gravur und Zierrat: beim »Kulturtest« durchgefallen. fotos: Pixelmann

Vertrauen wir auf eine Anleitung, ist es gar nicht so schwer,
das richtige Glas auszusuchen: Eigentlich kommen wir mit
wenigen Standardglisern aus: ein Sektkelch und je ein Weifs-
und Rotweinglas. Es soll schlicht gestaltet sein, denn das
wichtigste ist, dass der Wein zur Geltung kommt. Es reicht ein
kiares diinnwandiges Glas chne Schliff. Es soll einen miRig
langen Stiel und einen relativ groen, am oberen Rand ein-
wirts gewdlbten Kelch haben. Das ist an Forderung eigentiich
nicht viel. Doch in einschligigen Fachgeschiften treffen wir
auf unzihlige Glisertypen. Und ein weiteres Problem kommt
dazu; Wir méchten nicht nur die Norm erfiillen und die kor-
rekten Gliser anbieten, um mit dem eigenen Bezugsmilieu
ibereinzustimmen. Wir méchte auch unserem »Distinkti-
onsbediirfnis«, der Unterscheidbarkeit und Einzigartigkeit,
Geniige tun und uns abheben.

Politisch korrekte Glaser
haben keine Verzierungen

Wie man sich mit den heute geforderten »einfachen«
Gliagern abheben kann, hat am deutlichsten die Firma Riedel
vorgemacht. Hier werden verschiedene Serien fiir unterschied-
lich prall gefiillte Geldbeutel angeboten. Das Besondere aber
ist, dass behauptet wird, filr jeden Weintyp das genau hierfitr
gestaltete Glas anzubieten. Das fithrt dazu, dass der Weibur-
gunder in einem anderen Glas als der Riesling serviert werden
muss, und ein gereifter Bordeaux logischerweise nicht in ein
Glas fiir jugendlichen Rotspon darf. Purer Frevel wire es, fiillte
man einen Burgunder ins Bordeauxglas.
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Die Standards werden nicht nur unter Freunden diskutiert,
sie werden genauso durch die Weinpresse, die zahlreichen
Zeitschriften kommuniziert, die als Konsumenteninformation
aufgemacht sind, aber oft nicht mehr als PR-Artikel enthalten.
Wenn man sich die Preisliste fiir die Inserate bestellt, bieten
einige dieser Zeitschriften unverfroren die Vertffentlichung

von bezahlten PR-Beitriigen an. Entweder man zahlt fiir einen
bestellten Bericht oder filr die Anzeige. Kawm eine Zeitschrift
kann es sich leisten, kritisch tiber Hersteller von Weinacces-
soires zu berichten. Die Kongumenten erfassen das meist nicht,
viele nehmen die Berichte fiir bare Miinze.

Diskussionen {iber Weingliser gehiren heute dazu. Inte-
ressant ist, dass sich genau das wiederholt, was am Beispiel
meiner Tante diskutiert wurde. Menschen sind bereit, fiir den
Kauf edler und vorzeigbarer Trinkgefifle eine Menge Geld
auszugeben, Vielleicht wird das Kristall gar als Wertanlage
gesehen. Das einzig Neue ist, dass heute die Gliser auf keinen
Fall Dekor tragen diirfen, mit Ausnahme des Logos der Ma-
nufaktur. Ein Wein- und Glashindler in Frankfurt erzihlt mir
unterdessen, dass der Boom der funktionalen und schlichten
Glaser schon wieder riicklaufig sei. Man habe sich einfach
an ihnen satt gesehen. Zudem sei das Gebrauchsmuster der
einfacheren Serie von Riedel mittlerweile ausgelaufen. Das
fithrt dazu, dass dhnlich geformte Gliser in grofer Menge
zu sehr giinstigen Preisen angeboten werden. Er selbst nuize
flir seine Tafel zu Hause diese Gliser schon lange nicht mehr.
Auf die Frage, welche Trinkgefifle er denn bevorzuge, zeigte
er mir eine Serie mundgeblasener und barock geschliffener
Glaser der 30er Jahre. Noch schéner fand er grobe schwere
Glaser, die aus einem Block gefriist wurden, aber nicht unter
1oo Euro das Stiick zu haben selen. Offenbar findet das Dis-
tinktionsbediirfnis keine Befriedigung mehr in Riedelglisern.
Deren Besitzer freuen sich woméglich in einigen [ahren wie
meine Tante, wenn das eine oder andere Glas zerspringt.

m Christian Steghauer ist Privatdozent fiir Soziologie an der
Uni Frankfurt.



